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,Wohnen im Alter“ — Heinze Marktforschung veroéffentlicht neue Studie

zu den zukiinftigen Wohnwiinschen der heute 50- bis 65-Jahrigen

Heinze GmbH

Celle, Februar 2020 — Die jingste Studie der Heinze Marktforschung liefert wich- Bremer Weg 184
tige Erkenntnisse Uber die zuklinftigen Wohnwiinsche der heute 50- bis 65-Jahri- iZIZergncggﬁM 50-0
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gen. In den nachsten 10 bis 15 Jahren werden Uber 10 Millionen Menschen in kundenservice@heinze.de
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den Ruhestand gehen. Die anstehenden Neubau- und Modernisierungstatigkei- Goschiftsfihrer
ten werden signifikant davon beeinflusst, ob die Bevdlkerungsgruppe im Alter von priesehonng
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50 bis 65 Jahren ihre Zukunft eher in Iandlichen oder stadtischen Regionen sieht. Qgg%r;%r;t“wneburg

Ausschlaggebend ist ebenfalls, ob die Eigenheimbesitzer von heute ihr Haus
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spater lieber gegen eine Wohnung in einem Mehrfamilienhaus eintauschen

mochten.

W h = A I t Eine reprasentative Befragung von 1.130 Haushaltsvorstanden im Alter
0 ne n I m e r zwischen 50-65 Jahren (213 Mio. Haushalte)
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kd”l:‘?" sAlchllhr;enlorelr;-Daseln der Befragten wollen im Rentenalter 75 % der befragten Mieter sind in
auch im Ausland vorstellen —am ihren jetzigen Wohnort nicht verlassen. Mietwohnungen aufgewachsen.

liebsten in Spanien (8% %).
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Befragten machen sich Gedanken,
ob sie sich ihre Wohnung/ihr Haus
jenseits der 70 noch leisten konnen.

79 %

machen sich Gedanken
{iber das Wohnen mit 70+.
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Mittels der Ergebnisse werden langfristige bau- und nachfragebezogene Entwick-
lungen in der Wohnungswirtschaft einschatzbar. Alle am Bau beteiligten Zielgrup-
pen sowie politische Entscheidungstrager haben somit die Chance, sich mit den
komplexen Wohnwiinschen dieser bedeutsamen und grof3en Altersgruppe aus-

einanderzusetzen und auf die Nachfrage entsprechend vorbereitet zu sein.

Grundlage fir die umfassende Online-Befragung war ein reprasentatives Haus-
haltspanel, bei der die Haushaltsvorstande der Altersgruppe der 50- bis 65-Jahri-
gen in Deutschland befragt wurden. 1.130 Personen haben sich beteiligt. Initiiert
und konzipiert wurde die Studie von der unabhangig agierenden Heinze Marktfor-
schung. Der rund 70 Seiten umfassende PDF-Bericht kann bei der Heinze Markt-
forschung fir 650 Euro zzgl. MwSt. bestellt werden. Bei weiteren Fragen oder In-
teresse an der Studie wenden Sie sich gern direkt an die Heinze Marktforschung
unter Telefon 05141 50-101 oder E-Mail marktforschung@heinze.de.

Hintergrund
Abdruck frei.

Die Heinze Marktforschung gehért zur Heinze GmbH und hat sich aufgrund jahr- Beleg erbeten.
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